
Dans le cadre des travaux entrepris par le Groupe Drouot pour clarifier notre offre auprès des acheteurs et des opérateurs 
de ventes, nous avons doté l’Hôtel Drouot d’un nouveau logo plus explicite sur la nature de l’activité s’y déroulant.

Ce nouveau logo, que vous avez sûrement découvert au fil des dernières semaines, fait écho aux losanges de la façade de 
notre bâtiment. En inscrivant visuellement l’Hôtel Drouot dans un élément architectural, et en le qualifiant d’Hôtel Drouot, 
l’hôtel s’inscrit désormais plus explicitement comme étant un lieu, dédié aux ventes aux enchères. 

Vous découvrirez dans ces pages que le logo Drouot Paris est désormais réservé aux communications institutionnelles 
émanant du Groupe Drouot et que les versions « cartouche » et « compact » sont supprimées.

Ce document indique quelles sont les utilisations possibles du logotype Hôtel Drouot.

NOUVEAU LOGO HÔTEL DROUOT



LOGOTYPES À NE PLUS UTILISER

Ce logo est désormais dédié aux 
communications institutionnelles 

émanant du Groupe Drouot.

Cette déclinaison du logo est 
supprimée, ainsi que ses variantes de 

couleurs

Cette déclinaison du logo est 
supprimée, ainsi que ses variantes de 

couleurs

La forme « D » reste en vigueur. Elle peut notamment servir aux dos des catalogues de ventes, avec un visuel inséré dans la forme.



En rouge

C0 / M100 / J90 / N0
Pantone® 185

R228 / V5 / B34
#e40522

En noir

Version monochrome 
Noir 100 %

En réserve blanche

LE LOGOTYPE  HÔTEL DROUOT VOUS EST LIVRÉ EN TROIS VERSIONS



EXEMPLES D’UTILISATION NON EXHAUSTIFS – SITES INTERNET



EXEMPLES D’UTILISATION NON EXHAUSTIFS – CATALOGUES

Dans les pages dédiées aux informations pratiques de vos catalogues Au dos de vos catalogues



EXEMPLES D’UTILISATION NON EXHAUSTIFS – PUBLICITÉS GAZETTE DROUOT



Ne pas changer la couleur du logo Ne pas changer l’ordre des mots Ne pas utiliser sans les losanges

Ne pas utiliser sur un fonds de couleur
trop procheNe pas déformer le logo Ne pas appliquer d’effets au logo

Ne pas utiliser sur un fonds photo
trop détaillé

USAGES INTERDITS DU LOGOTYPE HÔTEL DROUOT



RAPPEL ET MISE-À-JOUR

DROUOT RICHELIEU

La précision du lieu « Richelieu » 
peut être supprimée. 

Depuis la fin de l’activité de 
« Drouot Montmartre », cette 
distinction géographique n’a plus 
lieu d’être.

LES SERVICES DROUOT

La page d’informations pratiques 
sur les informations à disposition 

de vos acheteurs au sein de l’Hôtel 
Drouot a été mise à jour.

Téléchargez-là ici.

cdn.drouot.com/d/uploads/322/uploads/File/Pageservices.zip


L’utilisation des marques et des éléments graphiques de la présente charte
est réservée aux OVV agréées par Drouot Patrimoine pour des communications relatives 

à des ventes se déroulant exclusivement au sein de l’Hôtel Drouot.

Pour toute question relative à la bonne utilisation du logotype Hôtel Drouot, contactez
Mathilde Fennebresque

Responsable de la Communication
mfennebresque@drouot.com
01 48 00 20 42 | 06 35 03 49 87

mailto:mfennebresque@drouot.com
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